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Michael Gabriel, Thomas Schneider Mit

KOSMOS 3 »Coupe du monde 1988 — Krawalle,
Kommerz und Krawattentrdger« setzen wir sine
schon liebgewocrdene Tradition fort, die ausfiihrli-
che Erdrterung und Analyse von Fanbetreuungs-
maBnahmen, welche die deutschen Fan-Projekte
im européischen Ausland durchgefiihrt haben.

Was mit der FuBball-WM 1890 in lalien begann,
sich Uber die EURO "92 in Schweden und die EU-
RO 1996 in England fortsetzte, fand in Frankreich
einen vorléufigen Héhepunkt. Nie zuvor hatten
sich die Fan-Projekte so intensiv vorbereitet, nie
zuvor so kostspielige Unternehmungen gewagt.
Allein die mit groBem Aufwand durch das
Deutsch-Franzdsische Jugendwerk (DFJW} er-
mdglichten Meetings mit Vertretern aus Politik,
Sport, Jugend- und Sozialarbeit in Frankreich, die
eine tragfdhige Basis fir die letztendlich durch-
gefithrien Projekte entwickeln halfen, schatften
eine auf personlichen Bekanntschaften aufge-
baute partnerschaftliche Ebene. Die deutsch-
franzdsischen Fanbegegnungen, welche die Fan-
Projekte aus Karlstruhe, Mainz, Frankfurt/Main,
Hamburg und Bremen nach Marseille, Nantes
oder Bourdeaux fihrten, wiren ohne DFJW-Un-
terstutzung schlichtweg nicht realisierbar gewe-
sen. Insbesondere Regine Dittmar und Jirgen
Miiller hieBen unsere Unterstiitzerinnen, die uns
so manchen Zugang in entscheidende Ebenen
auf franzésischer Seite ebneten.

Die mehr als 20 Mitglieder des Frankreich-Unter-
nehmens wiederum wiren wohl kaum ohne zu-
sétzlich eingeworbene Finanzen durch erstmalige
Zusammenarbeit mit der Wirtschaft auf den Weg
zu bringen gewesen. Die hierbei hilfreiche Sport-
marketingagentur Media + More wagte sich mit
den Herren Matthias Vorbach und Carlheginz Tan-
nen an das unbekannte Abenteuer einer sozialen
Fanarbeit bei einem internationalen FuBballtur-
nier.

Beide Kooperationen werden im Heft ausfihrlich
beschrieben und gewirdigt.

Unsere Konzeption der FanbetreuungsmaBnah-
me in Frankreich beruhte auf vier inhaltlichen
Sauten: Im Vorfeld der WM unterstiitzten und or-
ganisierten wir diverse Bemihungen, deutsche
und franzdsische Jugendliche sowie Multiplikato-
ren beider Linder in internationalen Jugendbe-

gegnungen und Seminaren zusammenzufithren.
Darauf aufbauend unterhielten wir in Frankreich
eine »Mobile Fanbotschaft«, die flankiert wurde
von einer aktuellen Fanzeitung (AlleZmagne) so-
wie Strestwork im Umfeld der deutschen Spiele.
Ziel war es, die bei Weltmeisterschaften oftmals
aufgeheizte Atmosphare lber die Stiftung von
Verhaltenssicherheit, die Irritationen auf allen Sei-
ten vermeiden helfen sollte, im positiven Sinne zu
beeinflussen.

Im folgenden wird u.a. der Versuch unternom-
men, alle oben genannten Aspekte der MaBnah-
me aus Sicht der verantwortlichen KOS ausfiihr-
lich zu beschreiben.

Da dies aber nicht die einzige Perspektive einer
umfassenden Bewertung und Einschatzung der
von den Fan-Projekten unternommenen Bemii-
hungen vor und wéhrend der WM sein kann, fin-
den sich noch weitere Perspektiven im Heft.

Die deutsch-franzosische Befindlichkeit wird so-
wohl aus offiziell-verbandlicher Sicht, von Regine
Dittmar, wie auch aus franzésisch-persénlicher
Sicht, von Geneviéve Favé und Daniel Mouret,
beleuchtet. Insbesondera nach den Vorféllen von
Lens, die eine enorme Belastung fir das deutsch-
franzdsische Verhéltnis darstellten, bestatigt sich
im Nachhinein die Richtigkeit unserer auf Praven-
tion ausgelegten konzepticnellen Bemtihungen
zum interkulturellen Austausch.

Eine weitere Perspektive stellt die der Fans dar.
Die Arbeit der Fan-Projekte ist auf unbedingte Ak-
zeptanz bei der Zielgruppe angewiesen. Wie
wichtige, bundesweit aktive Fan-Multiplikatoren
die WM und das Betreuungskonzept der KOS be-
werten, skizziert Volker Goll, der in giner FlgiBar-
beit die bundesweiten Fanzines analysierte.

" Abgerundet wird die Fan-Perspektive durch die

Gastbeitridge von Robert Haas und David Haub-
nich, die ihre Teilnahme an der WM strikt subjek-
tiv schildern.

Eine WM findet jedoch nicht nur im Austragungs-
land statt, sondern im Fernsehen und in den
Diskussionen aller FuBballfans weltweit. Fiir die
Fan-Projekte in Deutschiand heiBt das oftmals
»Heimarbeit«. Wie so ein piddagogisches Pro-
gramm fir »Daheimgebliebene« aussehen kann,
schildert exemplarisch Raif Busch fiir das Fan-
Projekt Berlin.



NaturgemaB stellt man vor der Drucklegung im-
mer wieder fest, daB dies oder jenes Zusétzliche
ausfuhrlich dokumentiert oder analysiert héatte
werden kénnen. So geht es auch uns. Daher
mochten wir unsere Uberlegungen naher darle-
gen, die uns zum Verzicht des einen oder ande-
ren Aspekts veranlaBt haben.

Die dieser Tage angelaufenen Prozesse gegen
vier deutsche Hooligans wegen der Vorfélle in
Lens werden die Offentlichkeit wieder verstarkt
auf die Gewalt beim FuBball fokussieren und
dafiir interessieren. Wir hoffen, daB3 dabei die se-
ribse Berichterstattung Oberhand gewinnt und
nicht eine befremdliche Hatz gegen Jugend im
Allgemeinen und beim FuBball im Besonderen zu
nutz- wie folgenlosen »Knlippel Raus«-Attitliden
fihrt.

Im vorliegenden Heft wird von Jayin Thomas
Gehrmann der Versuch einer Einordnung bzw.
Relativierung der Vorfdlle von Lens unternom-
men. Das ungeheure AusmaB an Betroffenheits-
floskeln in diesem Zusammenhang irritiert und
schitzt sicher nicht vor zuklnftigen, weiteren
Opfern, wie es auch perspektivische Ansétze da-
gegen erschweren kann.

SchlieBlich geht es den nach der WM so hochge-
lobten Fan-Projekten durch die Bank nicht besser
als zuvor, ganz im Gegenteil geht es allen
schlechter. Das macht uns »betroffen«, stehen
die Fan-Projekte doch in der ersten Reihe in der
Arbeit gegen Gewalt, Rassismus und Neofa-
schismus - und das leider ziemlich alleine 1.

Damit ist auch ein zweiter Aspekt, der leider nicht
ausfuhrlich genug erértert werden konnte, aufge-
zahlt. Die traurige zeitliche Verkettung rassisti-
scher und rechtsextremer Gewalttaten oder Ver-
haltensweisen deutscher Fans im Ausland fand
Uber Rotterdam, Zabrze (alle 1996) und Lens
(1998) ihre konsequente Fortsetzung. Dabei un-
belichtet bleibt hdufig die schon alltéglich ge-
wordene, »schleichende« Nationalisierung in den
deutschen Bundes- und Regionalligastadien, auf
die die Fan-Projekte bereits seit langer Zeit hin-
weisen. Die Belege hierfur legten wir bereits vor,
es gibt hierzu keinen Widerspruch in der politi-
schen und verbandlichen Szene der Bundesre-
publik. Trotzdem bleibt die materielle Zukunfts-

1 Den an weiteren Hintergriinden interessierten Lesern sei der Artikel von Thomas Schneider in »FuBballrandale. Hooligans in Deutschland«

sicherung vieler Fan-Projekte viel zu oft aussch-
lieBlich taktisch-konjunkturellen Uberlegungen
Uberlassen.

Der Austausch des Publikums, vielzitiert in den
Anfangstagen des Turniers, als insbesondere die
hohen Schwarzmarktpreise flir Emporung sorg-
ten, stand im feuilletonistischen Interesse zahl-
reicher Medien. Nach Lens trat dies in den Hin-
tergrund. Nur dem Murren der franzésischen Na-
tionalspieler vor dem Finale war es zu verdanken,
daB die dffentliche Aufmerksamkeit noch einmal
auf diese »neuen FuBballfans« gelenkt wurde. Die
»Krawattentrager« (Didier Deschamps, Kapitan
der franzésischen EIf), die von den Unterstit-
zungsritualen, die das Bild des Fans als 12. Mann
hervorgebracht haben, lediglich La Ola aus dem
Fernseher kennen, verhielten sich atypisch fir
FuBballpublikum, aber typisch fur »Event-Publi-
kume.

Fur die jugendlichen FuBballfans, vormals das
Herz des FuBballs, ist bestenfalls ein Reservat
vorgesehen, in dem sie gefalligst die Stimmung
zu produzieren haben, die zum Verkauf des Spiels
noétig ist. In der Verdrangung jugendlicher FuB-
ballfans aus »ihrem« Spiel dokumentiert sich ein
respektloser Umgang mit jugendlichen Beduirf-
nissen. Dies wird — so unsere Prognose — splirbar
auf den FuBball zurlickfallen.

Auch dafir steht die WM 1998.

(Klartext Verlag, Essen 1998, herausgegeben von Jayin Thomas Gehrmann und Thomas Schneider) ans Herz gelegt.
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1. Zunéchst einige Eckdaten:

e Eroffnungsspiel(e): Mittwoch, 10. Juni 1998
LetzteVorrundenspiele: Freitag, 26. Juni 1998
Achtelfinals: Samstag, 27. Juni bis Dienstag,
30. Juni 1998

e Pause an Mittwoch und Donnerstag
(1. + 2. Juli 1998)

e \Viertelfinals: Freitag, 3. bis Samstag,

4. Juli 1998

e Pause an Sonntag und Montag
(5. + 6. Juli 1998)

e Halbfinals: Dienstag und Mittwoch,
7.+ 8. Juli 1998

e Pause an Donnerstag und Freitag,

8. + 10. Juli 1998
e Platz 3 + 4: Samstag, 11. Juli 1998
e Endspiel: Sonntag, 12. Juli 1998

2. Einleitung

Die FuBballweltmeisterschaft wird 1998 erstmals
mit 32 Teilnehmern und im Sinne einer permanen-
ten Tourkarawane durchgefihrt. Frankreich als
Gastgeberland hat eine besonders hohe Attrakti-
vitat (nicht nur) flir deutsche Fans, da es relativ
unproblematisch zu erreichen ist, FuBball per se

hochgradig attraktiv (in) ist, eine hohe Urlaubs-
qualitdt verspricht und die ndchste WM, immer
auch als einzigartiger Event, als »Fan-Messe« an-
zusehen, fruhestens im Jahre 2006 in Europa
stattfindet.

Die deutsche Fanbetreuung hat mittlerweile ei-
nen eigenen, hohen Qualitatsstand erreicht, wur-
den doch seit der WM Italia "90 mehrfach deut-
sche »Spezialisten« aus den Fan-Projekten vor
Ort zur Betreuung aller deutschen Fans einge-
setzt.

Die dabei gesammelten Erfahrungen sind als Hin-
tergrund des nachfolgenden Konzepts vorauszu-
setzen. Fanbetreuung bei groBen internationalen
Turnieren wurde in der Vergangenheit stets durch
den Deutschen FuBball-Bund alimentiert. Im Zu-
ge des Aushandelns von Arbeitsbedingungen
muBte dabei jedoch stets Riicksicht genommen
werden auf die doch mitunter engen Grenzen ei-
nes »politisch akzeptablen Preises«. D.h. nicht
das wilinschenswerte, sondern das gerade noch
machbare wurde umgesetzt. Mitunter konnte ei-
ne Qualitatssteigerung der jeweiligen MaBnahme
durch weitere »Einzelleistungen« 1 erzielt werden.
Die Bereitstellung der unabdingbaren Praktike-
rinnen durch die ortlichen Fan-Projekte (welche ja
Uberwiegend durch 6ffentliche Mittel abgesichert
bzw. getragen werden) konnte in aller Regel ko-
stenneutral bewerkstelligt werden 2.

Der Stamm der bei internationalen Turnieren ein-
gesetzten Fanbetreuerlnnen umfaBte im Schnitt 9
Personen. In Italien waren es jedoch doppelt so
viele Expertlnnen, was nicht zuletzt am beson-
ders hohen deutschen Zuschaueraufkommen lag.
Demgegeniiber kamen nach Schweden (1992)
und England (1996) deutlich weniger deutsche
Fans.

Alle verantwortlichen Stellen schatzen das Auf-
kommen deutscher Schlachtenbummler flr die
bevorstehende Weltmeisterschaft als den italieni-
schen Verhaltnissen nahekommend ein.
Gegenwartig hat der DFB schatzungsweise
30.000 Kartenvorbestellungen, ohne das die
deutsche EIf bislang qualifiziert ist. Die Gruppen-

1 Teilweise sprangen Sponsoren fiir einzelne ProjektmaBnahmen ein: Der Volkswagen-Konzern stiftete einen vollausgestatteten VW-Bus fiir

die gesamte WM'90-MaBnahme, das Frankfurter Fan-Projekt organisierte und finanzierte den SCHWEDENFAHRER, die KOS trug die Planungs-

, Vorbereitungs- und Druckkosten (u.a.m.) zur EURO "96-MafBnahme, wozu auch das Karlsruher Fan-Projekt einen Mietwagen beisteuerte. Die

Football Supporters Association steuerte einiges Geld zum EURO-Guide bei.

2 Sofern Personalkosten in den MaBnahmen angefallen wéren, wéren sie undurchfiinrbar gewesen, Die Personalkostenanteile lagen in al-

ler Regel beim 2-3 fachen des DFB-Sachmittelalimentierung.



spiele werden Uberdies erst am 4. Dezember
1997 ausgelost, wonach erfahrungsgeméaB der
run auf die Tickets erst in seine entscheidende
Phase geht!

Kurzum: es muB mit etwa 20- bis 30-tausend
deutschen Fans pro Spiel gerechnet werden.
Von diesen Fans wird nur eine verschwindend ge-
ringe Zahl ein Rundumsorglos-Paket gebucht ha-
ben. Somit kommt der zielgruppengerechten An-
sprache im Gastgeberland eine besondere Be-
deutung zu; eine Bedeutung, die insbesondere
aufgrund der zu erwartenden sprachlichen Pro-
bleme zwischen Deutschen und Franzosen nicht
gering geschatzt werden darf.

3. Standards einer Fanbetreuung in
Frankreich

Wie einleitend bereits beschrieben, kann bei der
Konzeption und Planung der WM'98-MaBnahme
auf das solide Fundament der vorliegenden Er-
fahrungen bei internationalen GroBereignissen
zurlickgegriffen werden. Im Sinne einer prozeB-
und erfahrungsorientierten Weiterentwicklung
haben die Fan-Projekte hierzu ausreichend Do-
kumentationen und Analysen vorgelegt3, wes-
halb wir an dieser Stelle nicht weiter darauf ein-
gehen mochten.

Aufgrund der groBen Entfernungen zwischen den
einzelnen Austragungsorten und der deshalb
stark anfallenden Reisetatigkeit ist ein groBerer
Stab notwendig, um ausreichende Ruhezeiten
(zwischen und bei den Tranfers) fir die Betreue-
rinnen zu gewdhrleisten.

Die Tatigkeit im Ausland verlangt den Praktike-
rinnen einiges ab, auch wenn dies manchmal
nicht so stark ins BewuBtsein rutscht4. Ebenso
stellt bspw. die franzdsische Sprache erhéhte
Anforderungen an die Personalzusammenstel-
lung. Aufgrund der hauptsachlich an die deut-
sche Fanszene gerichteten Aktivitdten kommt es
allerdings nicht darauf an, daB alle DFpB-Mitar-
beiterInnen »fit« sind in Franzésisch.

Aufgrund der negativen Erfahrungen mit dem
Verhalten vieler ortlicher Anstellungstrager nach
der Durchflihrung der EURO "96-MaBnahme
(Anrechnung von Urlaubstagen, Nichtanerken-
nung geleisteter Mehrarbeit u.dgl.m.) ist eine
modifizierte Arbeitsorganisation und -planung
vorzunehmen.

Die vergangenen MaBnahmen haben zur Samm-
lung von Erfahrungen in den Fan-Projekten ge-
fuhrt, deren Beriicksichtigung der Qualitat der Ar-
beit in Frankreich (was bspw. Organisationsta-
lente angeht) zugute kommen dirfte. Da jedoch
zwischenzeitlich immer wieder erfahrene Kolle-
glnnen aus der praktischen Arbeit ausgeschieden
sind, ist auf einen Mix von Erfahrung und Neu-
gierde zu bauen.

Die positiven Erfahrungen mit Betreuerinnen-
Tandems sollen auch in Frankreich fortgesetzt
werden, so daB die KOS rechtzeitig vor Beginn
der MaBnahme 5 die Personalplanung einer aus-
reichenden Anzahl von Tandems vorlegen wird.

Neben der Leitung (2 Personen) sind 5 (standig
prasente) Tandems fir die bevorstehenden Auf-
gaben notwendig. Diese Tandems sind im Rota-
tionsprinzip mit értlichen Praktikerlnnen zu be-
setzen, da die Freistellung von Mitarbeiterlnnen
durch die ortlichen Trager der Fan-Projekte nur
flir iberschaubare Zeitrdume (kostenneutral) ge-
wihrleistet werden kann.

Fir spezifische MaBnahmen sollten Mittel fir Ho-
norarkrafte vorhanden sein.

4. Fan-Botschaften

Die Unterhaltung einer festen Kontakt- und An-
laufstelle a la Deutsches Fanprojekt-Biiro EU-
RO'96 ist in Frankreich nahezu unméglich, da die
Austragungsorte der deutschen Spiele perma-
nent wechseln. Vor diesem Hintergrund ist eine
notwendige Mobilitat der Fanbetreuung konzep-
tionell zu gewiéhrleisten.

3 Die soziale Arbeit mit Fans in Italien (1980), Schweden (1992) und England (1996) sind bei der KOS archiviert und z.T. leider nicht mehr

erhdltlich, da vergriffen. Zuletzt erschien KOS-MOS 1 »Football's coming home ...«, wo die friheren Erfahrungen Berticksichtigung finden. Das

liegt nicht zuletzt an dem Umstand, daB der Entwickler der jeweiligen Konzepte heute bei der KOS tatig ist.

4 »Echte Freizeit« fllt weg, da man nicht - wie gewohnt - zum Entspannen oder Feierabend nach Hause in ~die andere Welt« fahrt, Auch

die (eigentlich) inaktive Zeit wird somit anstrengend, man spricht, denkt und fihlt nur noch FuBball (in Anlehnung an einen Coca-Cola-Wer-

bespot der EURO '96).
5 wir planen sogar noch in 1997 eine “Berufung”...
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Starker Andrang
am Fanmobil der
Fan-Projekte in
Montpellier nahe

der Grofileinwand

Es wird hier davon ausgegangen, daB die Organi-
satoren der WM "98 die Unterhaltung von Sup-
porters-Embassies in den einzelnen Austra-
gungsstéddten (mit der entsprechenden zentralen
Lage und personellen wie materiellen Grundla-
gen) tatsachlich gewéhrleisten.

Die hierfur zustéandige Vize-Prasidentin des fran-
zosischen Organisationskommittees, Frau Domi-
nique Spinosi, sagte auf einer Pressekonferenz in
Hamburgé, daB die Einrichtung von spezifischen,
niedrigschwelligen Anlaufstellen? fir FuBbalifans
i.S. von Fan-Botschaften auch in Frankreich rea-
lisiert werden sollen. Man musse den spezifi-
schen Interessen und Problemen von FuB3ballfans
Rechnung tragen, so Frau Spinosi, welche im re-
guldren Geschéftsbetrieb von Auslandsvertretun-
gen ansonsten als stérend empfunden wirden.
Die Stiftung von Verhaltenssicherheit und Schaf-
fung einer gast- und fanfreundlichen Atmosphéare
kénne als gewaltpraventive MaBnahme angese-
hen werden. Mit diesem Crédo unterstrich Spino-
si die Bedeutung der durch langjéahrige Praxis in
der Fanbetreuung gemachten Erfahrungen.

5. Fan-Guide -98

Vor der Weltmeisterschaft wird - schon traditionell
- ein Fan-Guide 98 durch die KOS (in Kooperati-
on mit den Fan-Projekten) erstellt. Nach den gut-
en Erfahrungen des EURO'96-Guides wird eine
ansprechende Qualitdt und entsprechend hohe
Auflage angestrebt.

Die Kosten fur Entwicklung und Herstellung des
WM-Guides durften bei einer Auflage von ca.
10.000 Exemplaren bei etwa 17.500,— DM lie-
gen. Eine héhere Auflage wird mit etwa DM 1,—
pro Guide zu veranschlagen sein.

Die Verteilung des Fan-Guide ‘98 wird (spéate-
stens) Anfang Mai 1998 starten (u.a. beim FAN-Fi-
nale/DFB-Pokalfinalwochenende in Berlin bzw.
am letzten Spieltag der 1. und 2. Bundesliga
durch die értlichen Fan-Projekte); nicht wahllos,
sondern gezielt an die WM-Touristen. U.a. werden
die organisierten Bus- oder Bahnreisen von ortli-
chen Fangruppen (bspw. HSV-Supporters-Club,
FP Ménchengladbach) mit entsprechender An-
zahl Fan-Guides bestlickt (diese Verteilungspra-
xis ist seit der EURQ'96 bewahrt).

Die Verteilung an Spieltagen (in Stadionnéhe bzw.
den Treffpunkten der Innenstadte), in den franzo-
sischen Fremdenverkehrsbiiros, Schallplattenla-
den, Boutiquen, Kneipen etc. ist obligatorisch.
Diese wird durch die Mitarbeiterinnen der Fan-
Projekte (des Deutschen Fanprojekte-Bliros) - so-
wie ggf. anzustellende Honorarkrafte - Gbernom-
men.

Gegenwdrtig laufen Verhandlungen mit potentiel-
len Sponsoren (Bundeszentrale flir politische Bil-
dung, Brot fir die Welt-Institut) der Fan-Guides,
die sich eine Beteiligung (auch inhaltlich) win-
schen und vorstellen kénnen.

Im Unterschied zu der Flut an zu erwartenden
WM-Druckerzeugnissen (KICKER, Neue Revue-
Sonderheft u.a.m.) ist der Fan-Guide fiir das Gros
der (selbst)organisiert zur WM reisenden Fans ei-
ne praktische und hilfreiche Handreichung mit
hohem Gebrauchswert (Begleiter durch die WM),
wie der EURO-Guide nachdriicklich belegte.

6 zu den Vorarbeiten der Fan-Projekle zéhlte der Hamburg-Besuch einer hochrangigen franzésischen Delegation (OK WM'98, FFF, CNOSF,

Innenministerium/Polizei usw.) Anfang Dezember 1996. Finanziert und eingeladen vom Deutsch-Franzosischen Jugendwerk wurde der fran-

zosischen Delegation eine Hospitation der praventiven wie repressiven MaBnahmen rund um das UEFA-Cupspiel des Hamburger SV gegen

den AS Monaco geboten. Dabei wurde die Vernetzung von polizeilicher, verbandlicher, sozialpddagogischer und soziokultureller Arbeit an-

schaulich gemacht, wie sie in Hamburg {iber eine Reihe von Jahren entwickelt wurde. Dabei wurden die Grundsétze der Fanbetreuung aus

deutscher Sicht und mit den in langjéhriger Praxis entwickelten Standards vermittelt.

7 Beispiel Schweden-EURO'92: der deutsche Honorarkonsul von Atvidaberg befiirchtete, daB »Horden von lautstarken FuBballfans« seine

Arbeitsstelle aufsuchen wiirden und er bei seinem Arbeitgeber in ein schlechtes Licht geriickt wiirde. Vor diesem Hintergrund hatte das Aus-

wiértige Amt eine (diplomatische) Honorarkraft fiir die Dauer des Aufenthalts der deutschen Mannschaft in Norrk&pping eingestellt, die direkt

mit dem von den Fan-Projekten eingerichteten Fan-Kontakt-Biro zusammenarbeitete.



Als zweite Saule der Offentlichkeitsarbeit ist das
sich direkt an die WM-Fans/Touristen wendende
WM-Zines. Das WM-Zine (Arbeitstitel steht noch
nicht fest) erscheint jeweils zum Spieltag der
deutschen Nationalmannschaft und wird auf den
StraBen und Platzen direkt vor Ort durch die Mit-
arbeiterlnnen des DFpB 9 verteilt (Auflage etwa
1.000 - 2.000 Stiick).

Dieses Fanzine (maximal 7 Ausgaben bei Errei-
chen des Endspiels) wird vor Ort produziert. Die
Herausgeberschaft liegt beim DFpB, die (koordi-
nierenden) Autoren werden durch die KOS und
die Fan-Projekte vorbereitet und betreut und sind
Bestandteil des deutschen Betreuungsteams.
Art und Umfang des WM-Zines sind den értlichen
Gegebenheiten anzupassen (Copy-Shop-Qua-
litat, da aufgrund der vielen Ortswechsel wohl
kaum eine jeweils neue Druckerei organisiert wer-
den kann). Format: vorauss. A-5 (gefaltetes A-4,
2 Blétter), so daB 8 Seiten als Standard gelten
kénnen. Inhaltlich wird sich das WM-Zine an den
Entwicklungen und Diskussionen der WM und
den Vorgangen in Frankreich aus der Fan-Per-
spektive orientieren. Unterstiitzung kann erwartet
werden von der groBen Szene der Groundhopper,
welche in aller Regel auch selbst Zinemacher
sind.

Ein WM-Zine ist immer auch als Versuch einer at-
mospharischen Beeinflussung anzusehen. Der
SCHWEDENFAHRER, das EUROQO’92-Fanzine,
stellte einen ersten Versuch der direkten EinfluB-
nahme auf das (Wohl)Verhalten deutscher Fans
im Ausland dar. DaB die gewalttatigen Auseinan-
dersetzungen rund um das Deutschland-Nieder-
lande-Spiel nicht unkommentiert blieben, muB
wohl nicht eigens erwahnt werden. Der SCHWE-
DENFAHRER stellte eine Plattform der fanspezi-
fischen Diskussion zum aggressiven MiBverhal-
ten zahlreicher deutscher Fans zur Verfligung,
welche sich aktiv in die laufenden Diskussionen
der im Gastgeberland befindlichen Fans ein-
mischte - ohne erhobenen padagogischen Zeige-
oder den Effenberg’schen Mittelfinger.

Das notwendige Kernteam der Redaktion des
WM-Zines ist sicherlich mit 2-3 Personen ausrei-
chend besetzt. Die Konditionen10 der Zeitungs-

8 Zine ist Szenejargon fiur Magazin
9 Deutsches Fanprojekte-Biro; vgl. KOSMOS 1 zur EURO96
10 siehe weiter unten

11 seit 1993 konnten wir ein Netzwerk aufbauen, welches zu Kooperationen mit den Experten der Fanbetreuung in Osterreich, der Schweiz,

ltalien, England, Frankreich und den Niederlanden gefthrt hat

macher sind identisch mit denen des DFpB-
Stabes, zumal sie miteinander arbeiten und
reisen werden.

Die notwendige Ausristung fur die Herstellung
eines WM-Zines kann durch KOS oder Fan-Pro-
jekte mitgebracht werden (EDV...).

6. Sozlale und kulturelle Events

Vor dem Hintergrund der vielféltigen europai-
schen Kontakte der deutschen Fanprojektell
bieten sich Gemeinschaftsaktivitaten zu entspre-
chenden Spielen an. Sollte es bspw. wie wahrend
der vergangenen EURO zu einer Begegnung zwi-
schen den Mannschaft Deutschlands und ltalien
kommen, so boéte sich die Durchfiihrung eines
deutsch-italienischen Fan-Festivals an. Gemein-
sam mit den italienischen Kollegen kdnnte das
DFpB ein FuBballturnier mit deutschen, italieni-
schen und (6rtlichen) franzdsischen Fanmann-
schaften organisieren. Zu solchen Events kom-
men die ohnehin vor Ort (krampfhaft) nach The-
men und Bildern Ausschau haltenden Medien-
vertreter in aller Regel, da sie so in guten Kontakt
zu FuBballfans kommen, atmosphéarische Ein-
driicke vor einem Spiel mitbekommen und end-
lich ein bildstarkes, verstéandliches Thema fiir ih-
re Rahmenberichterstattung geliefert bekommen.

Ebenso denkbar ist die permanente Zusammen-
arbeit mit bspw. den italienischen Fanbetreuern
in der Herausgabe eines gemeinsamen WM-Zi-
nes! So kdnnte eine standige Rubrik zur Fortgang
des Turniers aus der italienischen Perspektive
womdéglich freundschaftsstiftenden Charakter
bekommen. AuBerdem sind Fans immer an einem
moglichst breiten Spektrum von Meinungen in-
teressiert.

Wahrend der WM werden die gegenwaértig anlau-
fenden Fanbegegnungen deutscher Fanprojekte
mit franzdsischen Jugendlichen (geférdert durch
das Deutsch-Franzdsische Jugendwerk, einge-
leitet durch einen gemeinsamen Workshop in Pa-
ris zu Beginn dieses Jahres) in einer fortgesetz-
ten Phase fortgesetzt.
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Die guten Beziehungen zu den franzésischen Or-
ganisatoren, auf die die Fanprojekte bereits seit
der EURO 96 bauen konnen, werden sicherlich
auch wahrend der laufenden WM genutzt werden
kénnen. Im November dieses Jahres wird ein
weiteres Arbeitstreffen in Paris stattfinden, zu
dem auch die Fanbetreuer aus weiteren européi-
schen Landern hinzukommen werden. Der Kon-
takt zwischen den Fanbetreuern aus Osterreich,
Belgien, England, der Schweiz und den Nieder-
landen und dem franzésischen WM'98-0OK wurde
vor wenigen Monaten durch die KOS hergestellt.
Jetzt geht es bereits um die Entwicklung von For-
men einer turnierbegleitenden Zusammenarbeit.
Der WM-Spielplan wird sicherlich noch kurzfristig
bei laufendem Turnier fur interessante wie brisan-
te Partien sorgen, die zu direkten sportlichen Ver-
gleichen flhren, welche immer auch als Kréafte-
messen zwischen den Fanszenen gelten, seiesin
der Unterstitzungslautstérke, der Kurvenchoreo-
grafie, der quantitativen Anzahl wie auch - trauri-
gerweise - im aggressiven Ausleben von Feind-
bildern und nationalen Ressentiments (Deutsch-
land - Niederlande...).

Die Fan-Projekte haben in der Vergangenheit
stets versucht, herrschende und z.T. irrational-
tradierte Feindbilder infrage zu stellen und somit
den unseligen Kreislauf von Gewalt und Gegen-
gewalt, von Rache und Vergeltung, Angriff und
Verteidigung zu unterbrechen versucht.

Wer sich kennt, der schlagt sich nicht (sofort),
diese scheinbar ebenso banale wie fragwurdige
Hypothese wurde durch vielfache Aktionen von
Fan-Projekten an der Wirklichkeit getestet. Mit
Verbliffung stellten wir dabei fest, daB ein Ent-
anonymisieren tatsachlich der Gewaltspirale ent-
gegenwirkt.

Auch wenn es (nur?) ein Tropfen auf dem heiBen
Stein ist, so haben die Fan-Projekte doch fur sich
reklamiert:

Nicht lamentieren, sondern praktizieren!

Seit vielen Jahren fuhren wir bspw. groBe inter-
nationale Freundschafts- und Begegnungsfeste
im Zusammenhang mit (vorrangig) FuBball-Euro-
papokalspielen durch 12, an denen sich zahl-

reiche Organisationen und auch Sponsoren
beteiligen. Die positiven Effekte verbliffen dabei
immer wieder die bspw. bei deutsch-tlrkischen
Begegnungen doch sehr skeptischen Sicher-
heitsbehérden.

Die Durchfiihrung einer internationalen Fan-FuB-
ballturniers (Mini-WM fir Fans) dirfte mithilfe un-
serer Kontakte wenig Probleme bereiten. Ebenso
lieBen sich internationale Fanbegegnungen rela-
tiv unproblematisch in gewissen GrdBenordnun-
gen realisieren. Denn: Fans sind zuallererst neu-
gierig auf die anderen (die WM als Fan-Messe)
und die Fan-Projekte sind lberaus erfahren in der
Organisation des erforderlichen Rahmens (Arran-
gements und Ambientel).

Vorstellung eines Fan-Festivals

An Spieltagen der deutsche EIf (insbesondere in
der planungssicheren Vorrunde) steht das FAN-
INFO-Mobil (auffalliger Doppeldeckerbus) im Sta-
dionumfeld und dient als Treffpunkt, Ideenbérse,
Informations- und Anlaufstelle. Einige DFpB-Mit-
glieder bilden die Besatzung und stehen mit Rat,
Infos und Tat zur Verfligung. Einige Honorarkréaf-
te unterstiitzen die DFpB-Leute bei der zielgrup-
pengerechten Verteilung des WM-Zines sowie

weiterer Informationsmaterialien. Das vollausge-
stattete FAN-INFO-Mobil kann ggf. zum Rickzug,
telefonieren usw., als mobile Fan-Botschaft ge-
nutzt werden. Ein ehemaliger FuBballprofi kommt
far 30 Minuten zu einer Fan-Pressekonferenz

12 Deutsch-italienische Néchte bzw. deutsch-tirkische/-schattische, aber auch deutsch-niederlandische Fan-Festivals fanden in Bremen,

Dortmund und vielen anderen deutschen Stadten mit durchweg positiven Resultaten statt. »Wie man in den Wald hinein ruft, so schallt 's

zurlick«, wie man die (i.d.R. ortsunkundigen) Fans/Gaste empfangt, so verhalten sie sich anschlieBend auch, kann als Grundannahme gelten,

welche librigens auch durch die Empfehlungen zur Durchfiihrung von internationalen Spielen durch die Européische Union politisch geteilt und

fundamentiert ist.



vorbei, welche mit Hilfe der Beschallungsanlage
fur Unterhaltung sorgt. Autogrammbkarten, Bélle
und andere Prdsente und Accessoires werden
unter die Fans gebracht etc. pp.

Es besteht die Moéglichkeit, sich fur das Turnier
mit einer betreuten und angemieteten Streetsoc-
cer-Anlage (um ... in ...) anzumelden, welches
durch die DFpB-Mitarbeiter in Kooperation mit
Fanbetreuern aus anderen Landern und franzdsi-
schen Stellen durchgefiihrt wird.

Die betreuten Fanbusse aus Dulsseldorf (Stern-
fahrten Rheinland, Ruhrpott, Nordseekiiste usw.)
treffen ein und besuchen eine Veranstaltung, ein
Meeting mit franzésischen Jugendlichen, gehen
als Studiogédste zu einer TV-Talkshow (bspw.
DSF-Hattrick - wie zum EURO-Auftakt in Man-
chester) 0.4.m.

Eine (betreute) Torwand oder TorschuB-MeBanla-
ge sorgt fur Kurweil und Gaudi. Franzésische
Gaukler, Kleinklinstler, Pantomimen unterhalten
im Stadionumfeld mit ihren SpaBen.

Eine GroBleinwand prasentiert den ganzen Trubel
fur die Fans (fan kann nicht (iberall sein), nicht nur
die FuBballstars sind zu bewundern, man kann
sich selbst einmal (vor und mit Tausenden ande-
rer Fans) auf GroBbild (oder mehrere TV-Schirme
am bzw. im Bus eingebaut) betrachten13 (mobi-
le Kamerateams!).

Werbe-T-Shirts u.&. lassen sich an einer solchen
zentralen Anlaufstelle verteilen; Fans nehmen
erstmal alles mit, was dokumentieren hilft, daB
man da war!

Vor, jedoch insbesondere nach den Spielen un-
terhélt ein »Rockmobil« (oder Discowagen) mit
stimmungsvoller Musik (Vorbild: mobile Disco der
Brasilianer mit zur Biihne umgebautem Dach, Tu-
rin 1990 beim Spiel Brasilien gegen Schottland).
Das Rockmobil ist mit einer ausreichenden Be-
schallungsanlage ausgeristet, ggf. kénnen Go-
go-Tanzer auf dem Wagendach die Stimmung
zusatzlich animieren. Der »1990er Tanzwagen
Brazil« hatte in etwa die GroéBe eines Ford Transit
(Langversion).

Das Fest soll hier nur angedeutet werden. Si-
cherlich 4Bt sich ein solcher Event auch spielun-
abhangig durchfihren. Dazu ist jedoch aus heu-
tiger Sicht und hinsichtlich der notwendigen Pla-

nungssicherheit vorrangig die WM-Vorrunde ge-
eignet. Ein entsprechend »beworbener« Event
kann womdglich einfacher am Tag vor bzw. nach
einem Spiel der deutschen Mannschaft durchge-
flhrt werden.

7. Vorbereitung

Die KOS und die Fan-Projekte sind bereits vor der
letzten FuBball-Europameisterschaft in die Pla-
nungen zur WM 1998 eingestiegen, weshalb vie-
le Kontakte zu entscheidenden franzdsischen
Stellen auf einem hohen und verbindlichen Level
bereits existieren und hier vorausgesetzt werden.

Die Durchfilhrung von 3 Workshops kennzeich-
nen den hohen Grad an Informationsarbeit inner-
halb der deutschen Fan-Projekte. Weitere Works-
hops sind selbstversténdlich notwendig. Je néher
die WM riickt und je genauer die Infrastruktur be-
kannt ist, desto notwendiger wird eine punktge-
naue Vorbereitung sein.

Bei Betrachtung des Vorbereitungsstands der
franzdsischen Kommunen scheint indes eine Be-
sichtigung der Spielstatten und des jeweiligen
Umfelds fir eine detaillierte Planung unumgang-
lich zu sein. Die Standortfrage des FAN-INFO-
Mobils ist flir das Gelingen der Vorhaben schlieB-
lich von herausragender Bedeutung.

Die Unterbringung der Mitarbeiterinnen des DF-
pB ist ebenso aus der Distanz nur unbefriedigend
zu lésen. Die »Er-fahr-barkeit« der Distanzen14
zwischen den Spielorten spielt hinsichtlich einer
sinnhaften Planung (»Tourkarawane«) eine be-
deutsame Rolle.

Auf weitere Aspekte mochte ich an dieser Stelle
nicht eingehen. Die Problematik dirfte indes ein-
leuchten.

Die Benutzung der gebiihrenpflichtigen Autobah-
nen wird wohl fir und durch die deutsche Fan-
Karawane noch zu einigem Arger filhren (»bei uns
fahrt ihr umsonst«). Die Veranstalter dirften folg-
lich gut beraten sein, wenn sie sich mit einer Ser-
viceoffensive an die ein- bzw. durchreisenden
Fans wenden.

Wir wirden bspw. die rechtzeitige Einflhrung ei-
nes WM-Pickerls (fir die WM-Dauer giiltige
Maut-Plakette) begrtiBen, damit der Kontrollstre

13 Es besteht selbstverstandlich die Méglichkeit der Einspielung von Werbespots, Spielvorberichten - wer eine WM vor Ort erlebt, bekommt

von den ganzen Spekulationen um Aufstellungen, von Spielerverletzungen, Krdchen usw. tiberhaupt nichts mit!

14 Ich habe bereits mehrere Jugendireizeiten in Frankreich er-fahr-en ...
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zu einer negativen Atmosphéare und zahlreichen
Reibereien an den Mautstationen fihrt. In derVer-
gangenheit haben schon zahlreiche Schlagereien
relativ harmlose Ausléser gehabt und dann zu
groBen Reaktionen (auch in den Medien) und
plétzlich notwendigen Polizeieinsatzen ge-
fuhrt1s.

Die erfolgreiche Durchflihrung einer so groB an-
gelegtenVeranstaltung erfordert in jedem Falle ei-
ne umsichtige Vorbereitung, damit nicht unnétige
Stérungen den Erfolg der MaBnahme letzten En-
des geféhrden. Die Fan-Projekte haben sich vor
jeder turnierbegleitenden MaBnahme (ltalien,
Schweden, England) umsichtig vorbereitet und
die infrastrukturellen Gegebenheiten vor Ort eva-
luiert und analysiert.

Entsprechende Kosten sind folglich zu berlck-
sichtigen.

8. Personalstrukturen einer WM-MaB-
nahme (Organigramm)

Die maximale Dauer einer Fanbetreuungsmag-
nahme in Frankreich betragt 35 Tage (33 Turnier-
bzw. Spieltage), woraus sich eine maximale Rei-
sedauer fiir die Fan-Projekte von 35 Tagen ergibt
(An- bzw. Abreise am Vortag; Vorkommando plus
2 Tage im Vorlauf).

Man muB dabei beriicksichtigen, daB wohl kaum
ein offentlicher Arbeitgeber seine MitarbeiterIn fur
einen solch langen Zeitraum (bei fortlaufenden
Bezligen) fur Gbergreifende Aufgaben zur Verfii-
gung stellen wird.

Vor diesem faktischen Hintergrund mufB} die
anschlieBende Personalstruktur einer Fanbetreu-
ung wahrend der WM 1998 interpretiert werden.
Der vorzunehmende Personalwechsel wahrend
der GesamtmaBnahme wird in der Vorplanungs-
phase gemeinsam mit den Betroffenen erarbeitet.
Das Rotationsprinzip ist von daher nicht im Orga-
nigramm enthalten, sollte allerdings vorausge-
setzt werden. Einzig flir die MaBnahmeleitung und
-verantwortung ist eine Rotation auszuschlieBen,
es sei denn, unvorhergesehene Umstande wir-
den eine dbzgl. MaBnahme notwendig ma-
chenls.

¢ Leitung der GesamtmaBnahme

(2 + 1 Dolmetscherin)

Finanzcontrolling, Arbeitsplanung und -eintei-
lung, Koordination aller Aufgaben der Offentlich-
keitsarbeit, Offentlichkeits- und Kontaktarbeit mit
DFB, FIFA, Medien, franzdsischen Institutionen,
Kommunen und Organisationen, dem Organisati-
onskommitee usw. »

¢ Stab padagogischer Mitarbeiterinnen aus
den deutschen Fan-Projekten (10) (5 Tandems)
Informations- und Kommunikationsarbeit zur
deutschen Fanszene, Entwicklung und Organisa-
tion von kulturellen, sportlichen und freizeit-
padagogischen Angeboten, Krisenhilfe und auf-
suchende Fanarbeit (nicht nur an Spieltagen, son-
dern auch auf Campingplatzen und in anderen
WM-Spielstéadten); Durchflihrung von Stadionbe-
sichtigungen u.a. fanspezifischen Angeboten,
Besetzung und Unterhaltung des Fan-Mobils, der
Fan-Botschaft usw.

¢ Wissenschaftliche Begleitung(1)

arbeitet eng mit frz. Stellen zusammen (u.a. mit
dem Pariser Soziologen Patrick Mignon und dem
FFF); evaluiert und analysiert die Arbeit der DFpB
sowie der Auswirkungen auf die deutschen Fans
(Zuschauerbefragungen usw.)

Deutsche WM-Fanzeitung (2)

¢ Redaktionsleitung + Koordination
RegelmaBige Herausgabe einer deutschen WM-
Fanzeitung, welche stets zum Spieltag erscheint
und die WM aus der Sicht der Fans darstellt und
begleitend kommentiert (Randgeschichten, was
Fans bewegt usw.)

¢ Freie Mitarbeiterinnen, Fanzeitungsmache-
rinnen

Die spezifische Szene der deutschen Ground-
hopper (die anderen Freunde der Nationalmann-
schaft), die sehr kenntnis- und erfahrungsreich
ist, ist in aller Regel auch journalistisch ambitio-
niert und tatig, schreibt in Fansprache und kennt
die Néte, Sorgen und Probleme der Fans aus ei-
gener Anschauung und erster Hand; fur Bahn-
tickets, Jugendherbergsbetten und Eintrittskar-
ten zu irgendwelchen Spielen sind diese Ideali-
sten zur Mitarbeit zu bewegen und sie verbreiten
Informationen zielgruppengerecht und effektiv

15 indiesem Zusammenhang sei nur an die GroBschlagereien oder -Stérungen in der deutschen Provinz bei deutsch-niederlandischen Be-

gegnungen erinnert.

16 fiir solche Félle wird jedoch in jedem Fall eine “Sicherung” eingebaut.



¢ Seismographen (2-3)

Sie sind in aller Regel sehr gute Szenekenner und
kennen daher die meisten, »wichtigen« Leute; sie
splren Atmospharen auf und kénnen in der Ent-
wicklung adaguater GegenmaBnahmen von un-
schatzbarem Wert sein. Sie sind »unterwegs« mit
ihren Szenen, kommunizieren mit dem Stab und
arbeiten - insbesondere an Spieltagen - mit dem
DFpB zusammen

¢ Helferlnnenschar, Honorarkréfte

Bei quantitativen MaBnahmen (Werbung flir spe-
zifische Events, Verteilung von Publikationen,
Ubersetzungsleistungen usw.) empfiehlt sich die
Anwerbung von Honorarkraften, da bei einem
durchschnittlichen deutschen Zuschauerauf-
kommen von 20 bis 30 Tausend eine entspre-
chende menpower bendtigt wird; die DFpB-
Mitarbeiterlnnen sind sehr gut in der Lage ent-
sprechend szenekundige Personen lber ihre
Kontakte zu rekrutieren

9. Gesamtkosten der MaBnahmen

Herstellung des WM'98-Fan-Guides (insgesamt
etwa DM 20.000,-- bei Auflagenhdhe von 10.000
Stlick; hohere Auflage bedeutet ca. DM 1,-- pro
Heft)

Handgelder fir die Mitarbeiterlnnen des DFpB ,
die Seismographen, den Wissenschaftler, die
WM-Zine-Redaktionsleitung, die Sternfahrt-Be-
treuerlnnen)

Reisekosten aller Beteiligten

Unterkiinfte fiir die Fanbetreuerlinnen
Eintrittskarten zu den Spielstatten, Akkreditie-
rung der Fanbetreuer bei der FIFA, dem franzdsi-
schen Organisationskommitee (internationale
Fanbetreuer-Ausweise), franzosisch-sprachige
Fanbetreuer-Ausweise usw.

Logistik:

Miete fir Fahrzeuge (FAN-INFO-Mobil, Rockmo-
bil/Discowagen, Kleinbusse, Motorroller usw.)
EDV-Ausrustung

Telekommunikation (Mobiltelefone, Fax, Inter-
net/e-mail-Dienste usw.)

Portikosten, Telefongeblhren, Programm- und
Materialkosten usw.

Herstellungs- und Druckkosten fur WM-Zine
Mautgebuhren (!!!) Usw.

17 vgl. hierzu auch KOSMOS-No. 1

18 eine unserer Kolleginnen ist Franzosin...

10. Offentlichkeitsarbeit -
Medieninteresse

Wie vor jedem Turnier der 90er Jahre wird auch
vor der WM ein gigantisches Interesse hinsicht-
lich der Arbeit der Fan-Projekte wie dem zu er-
wartenden Verhalten der Fans herrschen. Trauri-
gerweise wird sich wohl wieder eine FOCUS-ahn-
liche Geschichte, die ein »Blutbad in Frankreich«
prophezeit, abspielen, die die Telefonanlagen der
Fan-Projekte zusammenbrechen lassen wird. Wir
kennen auch das ja schon seit vielen Jahren.

Die Privatisierung der Medienlandschaft hat das
Interesse am FuBball ja gesamtgesellschaftlich
sprunghaft ansteigen lassen, so daB die Randge-
schehnisse eine stetig anwachsende Bedeutung
erhielten. Die Fan-Projekte litten und profitierten
von diesem gestiegen Medieninteresse, in jedem
Fall stehen sie in Frankreich (und davor) im me-
dialen Fokus. J

Egal, was wir in Frankreich machen, es wird ver-
offentlicht bzw. 6ffentlich bekannt und beachtet.

Daran haben sicher auch die KOS-Publikationen °

ihren natlrlichen Anteil, in denen die Erfahrungen
der Fanbetreuung durch die Fan-Projekte aufbe-
reitet werden.

Die Anfang Mai kommenden Jahres (1 Monat vor
der WM) stattfindende 6. Bundeskonferenz der
Fan-Projekte in Karlsruhe bietet ein groBes of-
fentliches Forum fur alle Fragen, Aktivitdten usw.
zur bevorstehenden WM und diirfte weithin Be-
achtung finden. (Spéatestens) Dort werden wir den
Fan-Guide @ WM'98 vorstellen, den/die
Sponsor(en) unserer Aktivitaten der Offentlich-
keit preisgeben, Uber Umfang und Art unserer
Prasenz und Aktivitat Auskunft geben, die Akti-
vitaten der franzdsischen Stellen proklamieren
usw. usf.

Wahrend der vorhersehbar (iberbordenden Be-
richterstattung (iber die WM werden unsere Ak-
tionen und Aktivitdten die gewohnte und gewich-
tige Rolle 17 spielen. Unsere Prasenz auch in den
franzésischen Medien wird durch die DFpB-Be-
setzung 18 fester Bestandteil der MaBnahme.

Frankfurt am Main, den 18. September 1997
Thomas Schneider
Michael Gabriel
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Genevieve Favé

Die Weltmeisterschaft:

Frithzeitig wurde der Kontakt zu den Verantwort-
lichen der WM in Frankreich aufgenommen. Im
Rahmen einer Kooperationsveranstaltung des
Vereins Jugend und Sport, der KOS und dem
deutsch-franzésischen Jugendwerk gab es einen
Besuch in Hamburg (vom 2-4/12/96) einer franzo-
sischen Delegation, die aus Vertretern des Vorbe-
reitungs- und Sicherheitskomitees bestand. Fir
die Franzosen ging es nicht nur darum, Informa-
tionen anlaBlich des UEFA-Cup-Heimspiels des
HSV gegen AS Monaco bei der Spielbeobach-
tung zu sammeln, vielmehr wollten sie unsere
Fanarbeit vor Ort kennenlernen. Ein wichtiges Ziel
flr uns war:
- moglichst friih Ansprechpartner flr unsere Fan-
arbeit in Frankreich zu finden
- die Arbeitsbedingungen flir die Fanprojektler,
die mit Jugendgruppen nach Frankreich reisen
oder die in einem Fankontaktbiiro arbeiten wiir-
den, sollten erleichtert werden.
- die deutschen Fans bei der WM sollten als Ga-
ste empfangen werden, jugendgemé&Be Pro-
gramme sollten angeboten werden.

Ein zweiter Teil der Vorbereitungen war die in Pa-
ris im Januar 1997 zwischen den deutschen Fan-
projekten und franzésischen Organisationen
stattfindende Partnerbdrse. Darauf enstanden
folgende Jugendbegegnungen zwischen FuB3ball-
fans aus :

- Bremen und Nantes
- Mainz/Frankfurt/Karlsruhe und Marseille
- Hamburg (St.Pauli und HSV) und Bordeaux.

Fur die mitreisenden Fans stand der Austausch
mit den franzosischen FuBbalifans und das Ken-
nenlernen des Gastlandes als Ausrichter der WM
98 im Mittelpunkt.

Verschiedene Tagungen und Seminare fanden in
der nachfolgenden Zeit mit der Beteiligung von
KOS-Mitarbeitern und Fanprojektlern in Paris
statt (z.B. Sicherheitsplenum, Arbeitsessen von
der Franzdsischen Tageszeitung »Le Monde« mit
hochrangigen Politikern und WM-Verant-
wortlichen)

Behorden:

Obwohl der Kontakt zu wichtigen Personen im
Kreis der Verantwortlichen bei der WM-Organisa-
tion bestand, war es immer wieder mithsam, an
Ort und Stelle unsere Arbeit zu starten. Bei den
WM-Buros muBten wir des 6fteren unsere Bezie-
hungen spielen lassen und es wurde fast immer
telefonischer Kontakt nach Paris zur Zentrale des
OK gehalten, um unsere Arbeit und unsere Anlie-
gen gewahrleisten zu kénnen. Es ist bedauerns-
wert, daB die WM-Organisatoren unsere Fanar-
beit'schatzten und unterstitzen wollten, aber kei-
nen direkten Draht zu den Verantwortlichen
auBerhalb von Paris bestand (der Zentralismus
|aBt griiBen). Nachdem wir allerdings unsere Ar-
beit vorgestellt hatten, den »Segen« aus Paris be-
kamen, konnten wir leicht bei den kommunalen
Behdorden, Polizei, Bahn, Tourismuszentrale, WM-
Biros... unsere Anliegen erklaren. Die Umsetzung
unserer Ildeen wurden fast problemlos realisiert
(Akkreditierungen, Parken des Busses....).

Einige ldeen, die wir bei Zusammentreffen mit
denVerantwortlichen der WM vorgeschlagen hat-
ten, wurden leider nicht in den Austragungsorten
durchgefiihrt, da sie nicht bis in die Provinz an-
gekommen waren: wie z.B. eine groBe Bildlein-
wand fir die angereisten Fans ohne Eintrittskar-
ten einzurichten. In der Wirklichkeit gab es in Lens
z.B. nur groBe Bildschirme in verschiedenen
Sporthallen und das beiTemperaturen um die 35°.
Mit den Forderungen nach preisglinstigen Hotels
und Campingplatzen flr Fans waren die Touris-
muszentralen schnell liberfordert, da sie mit der
Problematik »Fans« und deren Bedlrfnisse nicht
ausreichend vorbereitet waren.

Der Bus:

Viele Kontakte zwischen deutschen und franzdosi-
schen FuBballfans wurden am Bus geknipft. Der



Bus, der eigentlich als Anlaufsstelle fiir deutsche
Fans zwecks Hilfestellungen und Informationen
gedacht war, entwickelte sich zum Anziehungs-
punkt fir Franzosen.

Die Einwohner von Lens, Montpellier und Lyon
schauten neugierig vorbei und versuchten durch
unser Infomaterial (WM-Guide, Kicker, Deutsch-
Franzosische Faltblatter, sogar (ihre) Stadtplane!)
uns ein biBchen kennenzulernen.

Es gab von der Bevélkerung fur die Fanbetreuer
kleine Gastgeschenke (wie z.B. in Lens eine
Champagnerflasche oder eine Tute Geback von
einer nahe gelegenen Konditorei). Unsere Bus-
fahrer Bernd und Stefan wurden nach ihrer Uber-
nachtung im Bus zum Frihstick eingeladen.
Viele Besucher waren FuBballfans, die gerne Ver-
einsfanartikel (Nadeln, Schals...) austauschen
wollten.

Besuch bekamen wir auch von deutschen Fans,
die seit langerer Zeit in Frankreich leben und vor-
bei kamen, um ein biBchen Heimatluft zu schnup-
pern. Auch neugierige deutsche Urlauber wur-
den von unserem Fanmobilbus angelockt!

Da es in mehreren Schulen in Lens, Montpellier
und Lyon Projektwochen zum Thema WM gab,
kamen viele Lehrer vorbei. Sie erzédhlten Uber den
Inhalt ihres Schulunterrichts, die Lander, die in
der jeweiligen Stadt spielten, wurden im Rahmen
einer Ausstellung, eines Essens, eines Diavortrag
vorgestellt. Mehrmals wurde ich gefragt, was die
typische deutsche Spezialitat ist!

Den Sprachlehrern, die uns besuchten, ging es
um den Kontakt mit deutschen Fans und darum
die Sprache zu hoéren oder zu sprechen. Viele
Adressen wurden ausgetauscht, da viele Lehrer
auf der Suche nach Partnerschulen- und -klassen
waren.

Nicht zu vergessen sind auch die franzésischen
Journalisten, die den Bus umringten. Fr die Lo-
kalpresse ging es meist darum, die Herkunft, den
Sinn des roten Busses zu kldaren. Da Fanprojekt-
arbeit in Frankreich unbekannt ist, muBten wir
von unserer alltdglichen Fanarbeit im Bundesli-
gaalltag, Gber unsere Konzeptionen und Ansétze
der Arbeit berichten. Nach den Ereignissen von
Lens drehten sich die Themen um Hooliganis-
mus, Rechtsextremismus in Deutschland und um
die konkreten Angebote und Aktionen unserer
Praventionsarbeit. In Frankreich wurden die Arti-
kel ein biBchen anders geschrieben als in der
deutschen Presse: weniger Sensationsberichte,
keine kriegerische Berichterstattung und diffe-
renzierte Darstellung der unterschiedlichen Fan-
gruppen und Hooligans. Wir stellten mehrfach
wahrend verschiedener Gesprache mit Franzo-
sen fest, daB sie sehr wohl zwischen gewalttéti-
gen Fans und der Mehrheit der deutschen FuB-
ballanhanger unterscheiden konnten (und dies
auch taten).

Die Fans:

Viele gemeinsame Themen brachten die deut-
schen und die franzdsischen Fans néher: die Ver-
teilung der Eintrittskarten, »keine WM flir Jeder-
mann«, den Schwarzmarkt, die Sponsoren und
Co-Sponsoren, die Verbande, die die Eintritts-
karten bekamen. Die deutschen Fans muBten
feststellen, daB die Stadien voll von sogenannten
»Krawattentrdgern« ( Schauspieler, Sponsoren,
Politiker, Sanger) waren. Die richtigen franzosi-
schen FuBballfans muBten sich mit der Weltmei-
sterschaft am Bildschirm zufriedengeben.

Auch unter den hohen Preisen in den Supermarkten,
in Cafés und Restaurants oder bei den Ubernach-
tungsmaoglichkeiten muBiten alle Fans leiden. Nicht
zu vergessen, daB diese WM 98 eine richtige Tour de
France wurde! (verschiedene Austragungsorte, ho-
he Transferkosten: Autobahngeblhren oder Bahn-
fahren, mehrere Schlafmdglichkeiten suchen....).
Die franzdsischen Fans konnten sich (wenn sie eine
Karte besaBenl) in ihrer Region vielleicht ein bis zwei
Spiele sehen. Selten konnten sie ihre Lieblings-
mannschaft unterstiitzen, sondern muBten sich mit
irgendwelchen FuBballspielen zufriedengeben!

AlleZmagne traf
Jean Paul
Belmondo in Paris
beim deutschen
Eréffnungsspiel

gegen die USA.
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In Lens kamen
viele Einwohner
an das Fanmobil:
Selbst Stadtpléne
der eigenen Stadt

waren interessant

Auch bei den Rahmenprogrammen, die von den
Austragungsorten vorbereitet waren, ergaben
sich viele Kontakte zwischen deutschen und fran-
zdsischen Fans (Konzerte, StraBentheater, Markt
der Regionen...) Nach Lens wurden der Enthusi-
asmus und die Freude der deutschen Fans nach
den Spielen getriibt. Es wurde trotzdem an den
Terrassen von Cafés gefeiert, gesungen und ge-
tanzt- aber nicht mehr so laut, so herzlich wie vor-
her. Dies wurde bei der Bevélkerung positiv auf-
genommen. Auch wenn es immer wieder die
Angst vor den bosen deutschen Fans gab, waren
die Einwohner von den Aktionen der deutschen
Fans angetan: »Merci Platini-Plakate«, die Sam-

melaktion flr die Familie des Polizisten Daniel Ni-
vel, die verschiedenen »Pardon«-Transparente
nach Lens, die T-Shirt-Aktion des DFB...

Nach der WM bedauerten die Organisatoren der
»FuBballfanweltmeisterschaft« in Paris in einem
Schreiben an uns (Fanblro), daB deutsche Fans
nicht vertreten waren (von 31 Landern wurde
Kroatien erster).

Fir die Sozialarbeiter im Team bedeutete die
Weltmeisterschaft in Frankreich eine neue Art der
Arbeit: die Hierarchie, die im franzdsischen Sy-
stem herrscht oder das »laissez faire«-Verhalten
vieler Beamten, das die Entwicklung der Arbeit
unsicher machte.

Die Sensibilitat, der Respekt fur Unterschiede im
Gastgeberland Frankreich flhrten trotzt verschie-
dener interkultureller Blickwinkel zu einer guten
deutsch-franzésischen Kooperation.

Daniel Mouretp;, anfrage der Koordinations-
stelle Fan-Projekte (KOS) bei der Aktion FuBball-
WM ‘98 in Frankreich »mitanzupacken« hatte
mich in vielfacher Hinsicht gefreut.

1. Fir einen padagogischen Mitarbeiter des
Deutsch-Franzésischen Jugendwerks (DFJW)
beim Landessportbund Rheinland-Pfalz paBte
dieses Projekt »wie die Faust aufs Auge« (Bitte
nicht wortlich nehmen: Diese Worte sollen keine
Anspielung auf die angekiindigte Gewalt deut-
scher Hooligans sein. Oder vielleicht doch!)

2. Meine Aufgabe als Franzose, der in Deutsch-
land lebt, bestand aus Koordinationsarbeiten mit
den unterschiedlichsten franzésischen Stellen
oder Behdérden, eine Arbeit, die mir liegt.

3. Der weitere Hauptgrund meiner Begeisterung
lag einfach in der Tatsache, daB ich trotz aller ne-
gativen Begleiterscheinungen (Gewalt, Geld, Me-
dienrummel, Doping,...) dieser Sportart, nach wie
vor ein FuBballbegeisterter bin.

Dadurch, daB ich sehr friih in das gemeinsame
Projekt DFJW, DFB, KOS, NOK fiir Frankreich und
DSJ eingebunden wurde, konnte ich mir als
»Nicht-Fanpéddagoge« trotzdem ein gutes Bild
davon machen, was mich bei meinem Einsatz in
Frankreich erwarten sollte. Bei jeder Vorberei-
tungstagung wurde mir klarer, welch groBe Ver-
antwortung auf jeden einzelnen Mitwirkenden zu-
kommen wiirde.

Mein Einsatz vor Ort begann nach der Vorrunde.
Bis dahin verfolgte ich die WM mit dem besonde-
ren Augenmerk auf das gewalttitige Auftreten
von Hooligans, vor allem aus Deutschland. Die
Berichterstattung in Deutschland sorgte fiir
Emporung. Schlagzeile wie: »Franzosen an Nazi-
Zeit erinnert. Gewalt von Hooligans bei der WM:
Das neue Bild vom héaBlichen Deutschen« oder
»Ein Jahr Haft fur drei Deutsche« 1 beherrschten
die gesamte Medienlandschaft. Nach den trauri-
gen Ereignissen von Lens entschuldigten sich ab-
wechselnd der damalige Bundeskanzler Helmut
Kohl und DFB-Prasident Egidius Braun. Ohne
Zweifel noble Gesten. Die Tatsache aber, daB
diese Entschuldigungen mehrmals am Tag und
fast eine Woche lang erfolgten, war flir die
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Beflurchtungen im Lande des dreimaligen Welt-
meisters bezeichnend. Man spiirte die Angst, das
Bild des »teutonischen Stiers« konnte auferste-
hen. Alte Ddmonen sollten in keinem Fall wieder
geweckt werden.

Die franzdsischen Journalisten berichteten
selbstverstandlich auch tber die Ausschreitun-
gen, unterschieden sich aber von ihren deut-
schen Kollegen in einem wesentlichen Punkt: Sie
sprachen zwar ebenfalls von »deutschen Hooli-
gans«, den Akzent setzten sie aber auf das Wort
»Hooligans« und nicht auf das Wort »deutschex.
In zahlreichen Gesprachen mit Franzosen in
Montpellier und Lyon konnte ich mich davon
Uberzeugen, daB »die Deutschen« nicht - wie vor
allem in Deutschland befiirchtet - wieder in MiB-
kredit geraten waren. Es wurde richtigerweise un-
terschieden zwischen der Mehrheit der Fans, die
ein Fest erleben wollten und der Minderheit ge-
waltbereiter Hooligans, die es auf Krawall abge-
sehen hatten. Ganz anders die Reaktionen als
1982 bei der FuBball-WM in Spanien »Toni«
Schumacher den angreifenden franzdsischen
Spieler Patrick Battiston mehr als unsanft brem-
ste. Damals spilirte man noch gewisse Ressenti-
ments. Man sprach hier und da vom »bodsen und
haBlichen Deutschen«. 1998 haben die Reaktio-
nen in Frankreich aber bestétigt, daB die Arbeit
des DFJW, welches die bilaterale Zusammenar-
beit in allen Bereichen unterstitzt, Friichte tragt.
Dies hat sich einmal mehr in einer Extremsituati-
on gezeigt.

Aus meiner Sicht war es sehr schade, daB das
von allen Partnern initiierte Spiel mit franzési-
schen und deutschen »Altstars« nicht am 10. Ju-
li in Paris stattfinden durfte. Das DFJW hatte sei-
ne Sportpartner in beiden Landern eingeschaltet
und nur Zusagen erhalten. Es sollte kein Spiel
Deutschland-Frankreich werden, sondern ein
Spiel mit zwei binationalen Mannschaften; also
symbolisch fur die vélkerverbindende Funktion
des Sports. Gerade wéahrend der WM wére es
sinnvoll und o&ffentlichkeitswirksam gewesen,
sich solidarisch zu prasentieren.

Dennoch waren das Entgegenkommen und die
Hilfsbereitschaft in allen Austragungsorten, die
der Fan-Bus ansteuerte, zu spliren. Viele Franzo-
sen unterstitzten unsere Arbeit: ob Ansprech-
partner des Organisationskomitees und der Ge-
meinden, oder Mitarbeiter der verschiedenen
Druckereien, in denen die Fan-Zeitschrift AlleZ-

magne hergestellt wurde. Sicherlich wurde die
Arbeit dadurch erleichtert, daB auBer mir noch
Geneviéve Favé, vom Fan-Projekt beim Hambur-
ger Sportverein, ein »Heimspiel« hatte und David
Zimmermann, »unser zweisprachiger« Schweizer,
als weitere Vermittlungsperson fungierte.

AbschlieBen mochte ich mit zwei Feststellungen:

- Die »Sensationslust« mancher Medienvertreter
war erschreckend. Nicht selten wurde gefragt, ob
und wann, bzw. wo Krawalle zu erwarten ware. Es
ging schlieBlich nur darum, keine Sekunde der
Gewaltszenen zu verpassen. DaB zweitausend
Mexikaner und dreitausend Deutsche nach dem
Spiel in der Innenstadt von Montpellier friedlich
und gemeinsam feierten, schien keine Meldung
wert zu sein.

- Trotz der Vorarbeit aller Beteiligten ist es nicht
gelungen, die franzésische Polizei von der drin-
genden Notwendigkeit zu (berzeugen, sich im
Vorfeld mit der deutschen »Hools-Szene« genau-
er auseinanderzusetzen. Deutsche Polizisten ge-
hen mit »ihren« Hools ganz anders um als ihre
franzdsischen Kollegen, weil sie natirlich schon

langer mit diesem Problem vertraut sind. Bis auf
die Spitzenvereine Paris Saint-Germain (PSQG)
und Olympique Marseille ist in Frankreich die
»Hooligan-Bewegung« bei weitem nicht so aus-
gepragt wie in England, Holland oder Deutsch-
land. Es gibt in Frankreich (noch!) keine Fan-Pro-
jekte, bzw. keine vergleichbare Sozialarbeit fur
die Fans.

Bei internationalen Sportereignissen werden’

Emotionen im Sinne von kollektiver Identitét frei-
gesetzt. Es besteht dann die Gefahr einer Mas-
senhysterie. Sportereignisse bieten aber auch

Stédndige Beglei-
ter: Franzdsische
Einwandererkids
beim Videospielen
am Fan-Mobil
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Bei den ndcht-

lichen Feiern in
der Innenstadt

von Montpellier

gleichzeitig die Chance, die Leidenschaften posi-
tiv - sprich in diesem Fall »volkerverbindend« - zu
erleben. Die Bilder der Alpen-Etappe der Tour de
France 1997, als Jan Ullrich dem erschopften
Richard Virenque den Sieg »schenkte«, haben
mehr zu der deutsch-franzdsischen Verstidndi-
gung beigetragen als manch politisches Gipfel-
treffen.

Noch vor zwélf Jahren stellte der Germanist und
Autor, Patrick Démerin, fest »Das Mondial von
1982 war auch die Fortsetzung (in weniger bluti-
ger Form) der Mondiales von 1914 und 1940.« 2.
Die WM 98 war eine groBe Bewahrungsprobe flr
die Festigkeit der deutsch-franzdsischen Bezie-
hungen. Die alten Damonen wurden nicht wieder
geweckt.

2 Patrick Démerin: “Séville”, in “Autrement” Nr. 80, Juni 1988,
S.120-125
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Regine Dittmary,. sportliche Ereignis des
Jahres 1998, welches die meiste Aufmerksamkeit
der Offentlichkeit auf sich zog, war die FuBball-
Weltmeisterschaft. Diese FuBball-WM war auch
ein deutsch-franzdsisches Ereignis. Sie fand in
Frankreich statt und war AnlaB fur das Deutsch-
Franzdsische Jugendwerk (DFJW) zur Durch-
fihrung von einer Reihe von deutsch-franzési-
schen Programmen. Im Mittelpunkt der DFJW-
Aktivitaten stand die Fan-Betreuungsarbeit im
deutsch-franzésischen Kontext, wobei die Arbeit
der Koordinationsstelle Fan-Projekte (KOS) den
inhaltlichen Schwerpunkt bildete. Das DFJW hat
deutsch-franzésische Programme mit unter-
schiedlichen Ausrichtungen vor und wahrend der
WM 1998 initiert und geférdert:

Begegnungen zwischen deutschen und franzési-
schen FuBball-Fans, Vermittlung von Kontakten
zwischen deutschen Fan-Projekten und franzosi-
schen Fan-Clubs oder anderen Strukturen.
Unterstlitzung der WM-Vorbereitungsarbeit der
Koordinationsstelle Fan-Projekte (KOS). Vorstel-
lung der Arbeit der deutschen Fan-Projekte in
Frankreich sowie die Kontaktherstellung zwi-
schen KOS und den Verantwortlichen fur die Si-
cherheit der WM. Hierzu wurde bereits Ende 1996
eine DFJW-Informationsreise fur Vertreter der
Délégation Interministerielle pour la Coupe du
Monde (DICOM) und des Organisationskommi-
tees (CFO) nach Hamburg durchgefihrt, um tber
die deutsche Sicherheitsarbeit und die Arbeit der
Fan-Projekte zu informieren und anlaBlich eines
Spiels des HSV vorzustellen.

Personelle Unterstiitzung bei der Arbeit vor Ort in
Frankreich durch einen franzdsischen padagogi-
schen Mitarbeiter sowie die Forderung von stu-
dentischen Kraften Uber das DFJW-Programm
»Arbeit beim Partner«.

Im Dezember 1998 wurde in Paris eine Auswer-
tungssitzung vom DFJW durchgefiihrt, deren Er-
gebnisse kurz zusammengefaBt unter verschie-
denen Aspekten im folgenden aufgefiihrt sind.































































































































































































































































